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CHECK LIST “CONTRATOS DE PUBLICIDADE” - LEI 12.232/2010
(Manual de Atuacao do MP/RN)
Previsao Os requisitos legais Observacoes
legal foram satisfeitos?

Sim

Nao

A publicidade dos atos, programas, obras, servigos e
campanhas possui carater educativo, informativo
ou de orientagdo social, ndo constando nomes,
simbolos ou imagens que caracterizem promogao
pessoal do gestor ou dos servidores publicos?

Art. 37, 81°da CF

Foi feita pesquisa mercadolégica para a realizagéo
da despesa?

Art. 7°, 81° da Lei
n. 8.666/93

Ha ofensa aos principios da impessoalidade,
moralidade, eficiéncia e legalidade?

Art. 37 da CF

Foram incluidas na licitacdo outras atividades, tais
como as de assessoria de imprensa, comunicacéo e
relagdes publicas ou as que tenham por finalidade a
realizagcdo de eventos festivos de qualquer natureza,
vedadas por lei?

Art. 2°, 82° da Lei
n. 12.232/2010

Houve justificativa da Administragdo Publica para
contratacio de mais de uma Agéncia de
Publicidade?

Art. 2°, 83° da Lei
n. 12.232/2010

No caso supracitado, foi instaurado procedimento de
selecdo interna entre as agéncias de propaganda
contratadas ap6s a contratagdo?

Art. 2°, 84° da Lei
n. 12.232/2010

As agéncias contratadas possuem certificado de
qualificagao técnica de funcionamento concedido pelo
Conselho Executivo das Normas-Padrédo (CENP)?

Art. 4°, 81° da Lei
n. 12.232/2010

No processo licitatério foi utilizado o tipo “melhor
técnica” ou “técnica e pre¢o”?

Art. 5° da Lei n.
12.232/2010

O edital obedeceu as exigéncias do art. 40, com
excegdo das previstas nos incisos | e Il do seu §2°, da
Lei de Licitagdes?

Art. 40 da Lei n.
8.666/93

O edital respeitou as exigéncias do art. 6° da Lei n.
12.232/2010?

Art. 6° da Lei n.
12.232/2010

A proposta de prego contem quesitos representativos
das formas de remuneragdo vigentes no mercado
publicitario?

Art. 6°, V, da Lei n.
12.232/2010

O Plano de Comunicacgédo Publicitaria € composto
pelos quesitos de: a) raciocinio basico; b) estratégia
de comunicacéo; c) ideia criativa e d) estratégia de
midia e ndo-midia?

Art. 7°, 1 a IV, da
Lei n. 12.232/2010

As propostas de preco foram apresentadas em um
invélucro, enquanto que as propostas técnicas foram
entregues em trés invélucros distintos, organizados
da seguinte forma:

1) Um envelope néo identificado, contendo o plano de
comunicagdo publicitaria (o envelope, contendo essa
via nao identificada deve ser padronizado e fornecido
previamente pelo 6rgéo ou entidade responséavel pela
licitac8o, sem nenhuma identificac&o).

Art. 9°, 81° e §2°
da Lei n.
12.232/2010

2) um identificado, contendo o plano de comunicacéo
publicitaria;

Art. 9°, 81° e §2°
da Lei n.
12.232/2010

3) um identificado, para as demais informacdes da
proposta técnica.

Art. 9°, 81° e §2°
da Lei n.
12.232/2010

Foi formada Subcomissao Técnica de, pelo menos,
trés membros, formados em comunicacao,
publicidade ou marketing, ou que atuem em uma
dessas areas, sendo que um terco deles ndo tenha
nenhum vinculo com o o6rgdo responsavel pela
licitagdo?

Art. 10, 81° da Lei
n. 12.232/2010

A escolha dos membros da Subcomisséo se deu por
meio de sorteio, em sessdo publica, entre os nomes
de uma lista que deve possuir, no minimo, o triplo do

Art. 10, 82° da Lei
n. 12.232/2010
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nimero de integrantes da Subcomisséo, previamente
cadastrados, sendo que, um terco desses
profissionais ndo tem nenhum vinculo funcional ou
contratual, direto ou indireto, com o 6érgdo
responsavel pela licitagdo?

A contratacdo possui valor estimado de até dez vezes
o limite previsto na alinea “a” do inciso I, do art. 23,
da Lei n. 8.666/93? Se superior, a Subcomissao
Técnica possui no minimo 6 integrantes?

Art. 10, 83° da Lei
n. 12.232/2010

A relacdo dos nomes dos integrantes da Subcomisséo
foi publicada na imprensa oficial em prazo ndo
inferior a dez dias?

Art. 10, 84° da Lei
n. 12.232/2010

O processamento e o julgamento da licitagdo ocorreu
na seguinte sequéncia?

1) foram abertos os 2 invélucros com a via néo
identificada do plano de comunicagdo e com as
informagbes de que trata o art. 8° da Lei n.
12.232/2010, em sessdo publica, pela comissao
permanente ou especial?

Art. 11, 84° | da
Lein. 12.232/2010

2) As propostas técnicas foram encaminhadas a
subcomisséo técnica para andlise e julgamento?

Art. 11, 84°, Il da
Lei n. 12.232/2010

3) Houve andlise individualizada e julgamento do
plano de comunicacéo publicitaria, desclassificando-
se as que desatenderam as exigéncias legais ou
estabelecidas no instrumento convocatorio,
observado o disposto no inc. XIV do art. 6° da Lei n.
12.232/20107?

Art. 11, 84°, Il da
Lein. 12.232/2010

4) Foi elaborada a ata de julgamento do plano de
comunicagdo publicitdria e encaminhamento a
comissdo permanente ou especial, juntamente com
as propostas, as planilhas com as pontuacgdes e a
justificativa escrita das razdes que as fundamentaram
em cada caso?

Art. 11, 84°, IV da
Lein. 12.232/2010

5) Houve andlise individualizada e julgamento dos
quesitos referentes as informacgdes de que trata o art.
8° da Lei n. 12.232/2010, desclassificando-se as que
desatenderam quaisquer exigéncias legais ou
estabelecidas no instrumento convocatorio?

Art. 11, 84°, V da
Lei n. 12.232/2010

6) Foi elaborada a ata de julgamento dos quesitos
mencionados no inciso V do art. 11, mencionado no
item 5 acima, e encaminhamento & comissdo
permanente ou especial, juntamente com as
propostas, as planilhas com as pontuagbes e a
justificativa escrita das razdes que as fundamentaram
em cada caso?

Art. 11, 84°, VI da
Lein. 12.232/2010

7) Foi realizada sessdo publica para apuracdo do
resultado geral das propostas técnicas, com o0s
seguintes procedimentos: a) abertura dos involucros
com a via identificada do plano de comunicagdo
publicitaria; b) cotejo entre as vias identificadas e nao
identificadas do plano de comunicacdo publicitaria,
para identificagdo de sua autoria; c) elaboracdo de
planilha geral com as pontuagdes atribuidas a cada
um dos quesitos de cada proposta técnica; d)
proclamacgdo do resultado do julgamento geral da
proposta técnica, registrando-se em ata as propostas
desclassificadas e a ordem de classificagdo?

Art. 11, 84°, VIl da
Lei n. 12.232/2010

8) Publicacdo do resultado do julgamento da
proposta técnica, com a indicagdo dos proponentes
desclassificados e da ordem de classificagéo,
abrindo-se prazo para interposicdo de recurso,
conforme disposto na alinea b do inc. | do art. 109 da
Lei n. 8.666/93.

Art. 11, 84°, VIl da
Lei n. 12.232/2010

9) Abertura dos invélucros com as propostas de
precos, em sessdo publica, obedecendo-se ao
previsto nos incisos Il, lll e IV do §1° do art. 46 da Lei
n. 8.666/93, nas licitagcbes do tipo “melhor técnica”, e
ao disposto no §2° do art. 46 da mesma Lei, nas
licitagdes do tipo “técnica e preco”.

Art. 11, 84°, IX da
Lein. 12.232/2010
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10) Publicagéo do resultado do julgamento final das
propostas, abrindo-se prazo para interposi¢cdo de
recurso, conforme disposto na alinea b do inc. | do
art. 109 da Lei n. 8.666/93.

Art. 11, 84° X da
Lei n. 12.232/2010

11) Convocacdo dos licitantes classificados no
julgamento final das propostas para apresentagdo dos
documentos de habilitag&o.

Art. 11, 84°, XI da
Lein. 12.232/2010

12) Recebimento e abertura do invélucro com os
documentos de habilitagcao dos licitantes previstos no
inc. Xl do art. 11 da Lei n. 12.232/2010, em sess&o
publica, para analise da sua conformidade com as
condicdes estabelecidas na legislacdo em vigor e no
instrumento convocatorio.

Art. 11, 84°, XIl da
Lein. 12.232/2010

13) Decisdo quanto a habilitacdo ou inabilitagdo dos
licitantes previstos no inc. XI do art. 11 da Lei n.
12.232/2010, e abertura do prazo para interposi¢éo
de recurso, nos termos da alinea a do inciso | do art.
109 da Lei n. 8.666/93.

Art. 11, 84°, Xlll da
Lein. 12.232/2010

14) Reconhecida a habilitagéo dos licitantes, na forma
dos inc. XlI, XIl e Xl do art. 11, 84° da Lei n.
12.232/2010, foi homologado o procedimento e
adjudicado o objeto licitado, observado o disposto no
§3°do art. 2°da Lei n. 12.232/2010.

Art. 11, 84°, XIV
da Lei n.
12.232/2010

Os custos e as despesas de veiculagdo
apresentados aos contratantes foram acompanhados
da demonstracdo do valor devido ao veiculo, de sua
tabela de precos, da descricdo dos descontos
negociados e dos pedidos de insergao
correspondentes, bem como de relatério de
checagem de veiculagdo, a cargo de empresa
independente, sempre que possivel?

Art. 15 da Lei n.
12.232/2010

As informacdes sobre a execucao do contrato, com os
nomes dos fornecedores de servigos especializados e
veiculos, foram divulgadas em sitio préprio aberto
para o contrato na rede mundial de computadores,
garantido o livre acesso as informacdes por quaisquer
interessados?

Art. 16 da Lei n.
12.232/2010

O servigco de publicidade foi recebido por servidor ou
comissdo designada pela autoridade competentes,
mediante termo circunstanciado, assinado pelas
partes, ap6s o decurso do prazo de observagdo, ou
vistoria que comprove a adequacao do objeto aos
termos contratuais, observado o disposto no art. 69
da Lei n. 8.666/93?

Art. 73, |, “a” e “b”
da Lei n. 8.666/93

O contrato firmado entre a Administragdo Publica e as
Agéncias de Publicidade estabelece o preco e as
condicdes de pagamento, os critérios, data-base e
periodicidade do reajustamento dos pregos, o0s
critérios de atualizagdo monetaria entre a data do
adimplemento das obrigacdbes e a do efetivo
pagamento, como também os prazos de inicio de
etapas de execugdo, de conclusédo, de entrega, de
observacédo e de recebimento definitivo, conforme o
caso?

Art. 55, lll e IV da
Lei n. 8.666/93

A liquidacdo da despesa para servicos de
publicidade prestados teve, por base, os
comprovantes da prestacao efetiva do servigco?

Art. 63, 82°, Ill, da
Lei n. 4.320/64




